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Etab. 1886
Ett forsok att néigot beskriva alla de bekymmer och problem som uppkommer under resan med att
[frin en idé fii ut densamma pdi marknaden av Leif Wrenkler, styrelseledamot i
Svenska Uppfinnareforeningen — vérldens dldsta uppfinnarforening.

Fran 1dé till Marknad

For att dstadkomma denna “resa” erfordras en hel del kunskap och kompetens och de kan indelas som:
Uppfinningen, Entreprendrskap, Kapital, Personal samt Marknadsforing.

v ! Det ir forbehéllet endast nagra fa personer att ha god kompetens inom alla dessa olika omraden.
\ ¥ For de flesta av oss ir vi bra pa en eller kanske tvi omrdden och vi behover inforskaffa denna
‘.., kompetens fran andra "experter” for att na fram till en framgangsrik forsiljning av en idé. En

svar friga att besvara ir vilken typ av hjilp maste jag skaffa?

Uppfinnaren ir en person som har formaga att se problem och sedan ta fram en 1sning. Det kan
dven vara s att uppfinnaren fir problemet presenterat for sig av ndgon annan eller att han ser ett
behov f6r framtiden som han har en 16sning pa.

Uppfinnaren ir normalt en person som ir kreativt lagd och som kan agera ”utanf6r boxen” som man siger. De
flesta har ett behov av att ta fram en prototyp av sin uppfinning och detta kan enkelt goras genom ett medlem-
skap hos t.ex. MakerSpace vilka finns pa ett drygt 20-tal platser i landet. Medlemsavgift och utnyttjandekostnad
torde for de flesta stanna vid 3-5000 kr. Se vidare pd www.makerspace.se

Entreprendren ir ofta mer strukturerad och ser mojligheter att forbittra produkten eller sittet att tillverka pro-
dukten pa. Han har férmégan att stindigt ifrigasitta om det inte gar att gora det pa ett smartare sitt? Han letar
hela tiden efter nya metoder, material eller system vilket kan 6ka effektiviteten.

Via Foretagarna som finns i hela landet har 6ver 50 000 f6retag anslutna och ytterligare 20 000 foretag vilka

dr med via sina branschférbund 4r en bra kontake att ta nir det géller att hitta en limplig entreprenér for till-
verkning av din idé. De har en sokfunktion pa hemsidan samt en lokalf6rening nira dig. Hir kan tilliggas att
forfattaren dr hedersmedlem samt varit ordforande i Tabyforeningen under ett 10-tal &r samt 4r Svenska Uppfin-
nareforeingens representant. Skulle en medlem hos oss vilja bli medlem hos Féretagarna s har vi 30% rabatt pa
medlemskapet tack vare att Svenska Uppfinnareforeningen 4r medlem i Foretagarnas Branschforbund. Lis mer
pa www.foretagarna.se

Foretagarforbundet dr en annan partipolitiskt obunden intresseorganisation for landets sméforetagare, frimst
med fokus pa de med firre 4n tio anstillda. Mer pa www.ff.se

Kapital. De flesta av oss med en god id¢ har inte tillrickligt stort kapital for att kunna
driva projektet “fran idé till marknad” utan att pa ndgot sitt skaffa mer pengar. Om man
inte har tillrickligt med pengar si maste en stor del goras av uppfinnaren sjilv.

& Detta innebir att det kommer att ta lingre tid. Om projektet endast kriver ett mindre

_ kapitalbehov kan det vara en god idé att satsa pa att gora allt sjilv. Vi ett storre kapital-
behov ir det troligen bist om man 6verviger att silja projektet eller att licensiera ut det.
Alla dessa val bor dock baseras pa att idén /projektet noga har utvirderats av utomstiende
“experter” da det finns stora risker.
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Hur/var kan man skaffa pengar?

Det forsta man kanske tinker pa ir att lina pengar av en slikting eller en bekant. Det dr dock férknippat med en
risk att relationen kan bli kraftigt forsimrad.

Att lana frin nigon av storbankerna som Nordea, Swedbank, Handelsbanken, SEB eller av nigon av de lokala
Sparbankerna ir niagot man masta underséka. Ar du en gammal kund i banken och kanske 4ger en fastighet bor
du kunna bli godkind som lintagare. Bankens rinta ligger ofta ligre 4n hos andra kreditgivare. Banken kriver
ofta en sikerhet dtminstone vid hégre belopp. Under de senaste 10-tals aren har nya och mindre banker startats
med inriktning pa att stotta SME-bolag. Nagra av dessa ir Marginalen Bank, Alandsbanken, Kreditfonden, Re-
surs Bank, Svea Bank m.fl.

almi

Genom Statliga ALMI finns méjligheter till olika ldn. P4 deras hemsida kan man lisa om Almi Innovationslan
som ir ett sd kallat villkorslan avsett fr féretag med innovationsprojeke i tidiga skeden. Linet kan exempelvis
anvindas till produktutveckling, skydd av immateriella tillgingar eller marknadsundersokningar. Efter kredit-
provning sitts villkoren pa lanet utifrin en bedémning av foretagets ekonomiska situation och projektets for-
utsittningar. Medfinansiering kan vara i form av kapital, antingen eget kapital eller av annan extern finansiir.
Utbetalning av ldnet sker i etapper efter avstimning mot i forvig beslutade avstimningspunkter enligt projekt-
planen” Ovriga lan dr Foretagslan, Mikrolan, Tillvixtlan eller Exportlan.
ALML:s roll 4r inte att konkurrera med andra banker och tar dirfor lite hogre rinta vilket de motiverar med ett
okat risktagande. ALMI ir skickliga pa att bedoma affdrsidéer men inte lika bra pa att bedéma den tekniska kvaliteten.
Inom vir forening finns det gott om skickliga tekniker som kan vara behjilplig med det tekniska innehéllet.
Almi Invest kan gd in i foretag i tidiga skeden om forutsittningarna ir de ritta. Se vidare www.almi.se

VINNOVA

Vinnova ir Sveriges innovationsmyndighet och skall bidra till att stirka Sveriges innovationsformaga for hallbar
tillvixt vilket frimst sker via finansiering av forsknings- och innovationsprojekt. Vinnova arbetar med storre sats-
ningar varfér Almi blir den myndighet som de flesta uppfinnare kommer att anlita. Se vidare www.vinnova.se

Personal. Nir en idé eller projeke blir lite stérre kommer det in behov av att ta hjilp av andra personer. Det blir
ett svart val! Nir det giller minniskor handlar det om psykologi och orationella situationer. Beddmning av
materiella situationer ir betydligt enklare dd det handlar om logiskt tinkande. Det 4r av yttersta vike att det
maste finnas en forstdelse och viss samsyn med de/dem som du kommer att arbeta samman med. At fa till en
“teamkinsla” 4r allt viktigare ju mindre gruppen ir.

THINGS J HETCHPRISMA

StartUp foretag eller Coworking ir relativt nya begrepp. Under senare ar har ett stort antal arbetsplatser kom-
mit till under dessa koncept som innebir att nystartade och vixande foretag kan hyra antingen ett rum eller en
flexplats i ett storre kontor avsett for manga aktdrer vilka kan ha nytta av varandra genom samverkan. Sjilva har
Svenska Uppfinnareforeningen hyrt en flexplats hos THINGS pa KTH campus omradet. I Helsingborg har man
hyrt méteslokal i HETCH f6r StarUp foretag i det nybyggda Prismahuset. I husen finns flera konferensrum och
fasta platser for ett 25-tal foretag samt ett 25-tal flexhyresgister. Detta borde passa i manga fall varfor ett tips ar
att kolla upp om nagot alternativ finns i er nirhet?

Marknadsforing ir ofta ett omride som en teknisk kompetent person oftast inte ar bra pd. Inom marknads-
foring giller det att gora atgirder s att de uppfattas pa avsett vis. Det spelar ingen roll att informationen ir
100% korrekt om den inte uppfattas pd det sittet som var avsindarens avsikt.

Alla har vi sikerligen kint ndgon somir en duktig siljare. Forsok att forstd hur denne person dr och hur han
agerar. En skicklig siljare har ndgot “speciellt” i sig men alla kan bli bittre med rétt utbildning, trining och bra retorik-
kunskap.

Det generella radet 4r att det oftast dr klokast att ligga ut marknadsforingen pa ett bolag som visat sig bra pa

det. Marknadsféring kan ske pé det traditionella sittet med framtagning av pressreleasematerial, datablad och
broschyrer. Skicka ut direktreklam och deltaga i missor. Ta fram bra annonser och placera dessa i limpliga
tidningar. Kundbesok genom siljare.



Manga idéer och produkter siljs idag genom olika sociala medier och om du tror att din idé skulle kunna mark-
nadsforas genom dessa medier dr det bist att kontakta en expert. Kanske kan en s.k. influenser vara till hjilp
om din idé rikear sig till konsumentmarknaden?

Omvarlden E-handeln har exploderat under de senaste aren.

Men en marknadsplan fir man den bista starten,
for di har man nagot att folja lings vigen s man

Planeri ng inte forvirrar sig i alla media som finns.

Dessa skrifter har fatt sin layout av Michael Rausman,
Svenska Reklambyrin i Helsingborg och

L MARKNADS FO RING vice ordforande i den lokala uppfinnarforeningen.

Kontakta giirna michael@svenskareklambyran.se

om du behover hjilp och rid.
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